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LAGEBERICHT

fur das Geschaftsjahr 2025/2026
Lage des Unternehmens

Osterreichs Wirtschaft erholt sich nur schleppend von der Rezession der Jahre
2023/2024. Seit 2025 setzt eine leichte Erholung ein (BIP: +0,8 %), die sich 2026 laut
WIFO auf ahnlichem Niveau fortsetzen sollte. Durch den Iran-Konflikt sind die Risiken
jedoch wieder deutlich gestiegen. Energiepreise, generelle Unsicherheiten — auch in
den Lieferketten — und die Inflationsrate fuhren weiterhin zu erhdhten Unsicherheiten
hinsichtlich der wirtschaftlichen Entwicklung sowie der Planbarkeit und
Vorhersehbarkeit wirtschaftlicher Aktivitaten.

Die dsterreichische Inflationsrate wird wieder unter dem europaischen Durchschnitt
liegen. Wahrend im EU-27-Durchschnitt eine Inflationsrate von 3,3 % prognostiziert
wird, wird die dsterreichische Inflationsrate aller Voraussicht nach bei 3,2 % liegen.
Die Arbeitslosenquote (nationale Definition) wird sich auf hohem Niveau nochmals
marginal um 0,1 Prozentpunkte auf 7,5 % verschlechtern.

Voraussichtlich weiter steigende Preise und die allgemeine Unsicherheit der
Konsumenten fuhren zu einem vorsichtigeren Einkaufsverhalten. Wahrend beim BIP
ein Anstieg von 0,9 % prognostiziert wird, wird der private Konsum nur um geringe 0,4
% wachsen. (Quelle: WKO-Wirtschaftsprognose, Update 2/2026)

Die generellen wirtschaftichen Rahmenbedingungen, aber auch die Veranderungen
des Klimas (Stichwort: Erkaltung), fihren dazu, dass sich einige unserer Hauptmarkte
nur mehr leicht positiv entwickeln und die Bereiche Bader und Erkaltung einen leicht
negativen Trend aufweisen. Nur der Gesundheitsmarkt steigt, dem generellen
Longevity-Trend folgend, weiterhin zweistellig an. Es ist uns gelungen, in unseren
Stammmarkten weiterhin Marktanteile hinzuzugewinnen, auch wenn das nicht immer
bedeutet, dass wir eine Umsatzsteigerung (nach Nielsen) ausweisen kénnen. Der
zweistellig wachsende Gesundheitsmarkt ist durch einen intensiven Wettbewerb
gepragt, der uns marginal unter dem Markt, aber immer noch zweistellig, wachsen liel3.
Unser starkes Launch- und Aktivitatenprogramm hat uns bei kurzfristiger Betrachtung
jedoch wieder deutlich Gber das Marktwachstum gehoben (Nielsen Q2 2026)

Nach der Akquisition von Windstar Medical durch unsere Muttergesellschaft konnte
Anfang 2026 das zusatzliche Produktportfolio in den &sterreichischen Vertrieb
integriert werden, was uns einen zusatzlichen Wachstumsschub beschert hat.

In Summe hat sich unser Gesamtprogramm wieder einmal bewahrt, und wir konnten
auch heuer das Geschaftsjahr deutlich Uber Budget abschliel3en.

Prognosebericht

Wie bereits erwahnt, haben wir mit Anfang 2026 den Vertrieb der Windstar-Marken in
Osterreich tibernommen. Durch diese Ubernahme kénnen wir im neuen Geschéftsjahr
einen deutlichen Ganzjahreseffekt erwarten.

Zusatzlich haben wir im Frihjahr 2026 die Marke Zirkulin eingeftihrt. Zirkulin schlief3t
nicht nur eine strategische Lucke in unserem Nahrungserganzungsmittelportfolio,
sondern stellt auch ein neues Angebot fur die Konsumenten sowie einen Ausbau der
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Sortimentskompetenz des Handels dar. Die erfolgreiche Etablierung dieser Marke
steht flr einen groRen Teil unserer Wachstumsambitionen fir das neue Geschaftsjahr.
Auch fur das neue Geschaftsjahr haben wir wieder ein vielversprechendes
Innovations- und Aktivitdtenprogramm flr unser Stammsortiment zusammengestellt.
Wir sind sehr zuversichtlich, dass uns auch hier ein weiterer Ausbau unserer
Marktanteile gelingen wird.

Durch den Ausbau unseres Angebots um die Windstar-Medical-Marken ist unser
Portfolio mittlerweile auf zehn Marken angewachsen. Viele davon belegen die
Marktposition Nr. 1 oder Nr. 2. Damit konnten wir nicht nur unser Gesamtrisiko besser
streuen, sondern sind auch ein noch wichtigerer Partner fir den dsterreichischen
Handel und unsere Lieferanten geworden. Insgesamt fuhlen wir uns dadurch in
unserer Position gestarkt.

Unter der Annahme, dass es zu keinen wesentlichen Beeintrachtigungen durch
mogliche Lieferengpasse kommt, erwarten wir, mit unseren Aktivitatenprogrammen
weitere Wachstumsimpulse setzen zu kdnnen. Unsere Waren beziehen wir sowohl
innerhalb des Konzerns als auch von Lohnherstellern. Es bestehen langjahrige
Lieferantenbeziehungen und stabile Vertragsverhaltnisse; besondere Risiken sind
daraus nicht erkennbar.

Forschung und Entwicklung

Die Aufgaben der Forschung und Entwicklung werden groftenteils vom Konzern
ubernommen. Fur die Osterreichischen Marken beauftragen wir die Entwicklungen
selbst. Die in der Gewinn- und Verlustrechnung ausgewiesenen Aufwendungen
betreffen Fremdleistungen im Bereich Qualitatsmanagement sowie die Entwicklung
und Prifung kosmetischer Produkte.

Risikobericht

Die Merz Consumer Care Austria GmbH ist in das Risikomanagementsystem der
Muttergesellschaft eingebunden. Darin werden alle wesentlichen operativen und
strategischen Risiken systematisch erfasst, bewertet und Uberwacht. Elemente dieses
Systems sind Limits und Genehmigungsverfahren, Prifungen durch die interne
Revision sowie die Etablierung eines Verhaltenskodexes.

Zweigniederlassungen
Die Merz Consumer Care Austria GmbH betreibt keine Zweigniederlassungen.
Finanzinstrumente

Bei den Finanzinstrumenten handelt es sich ausschliel3lich um originare Instrumente.
Diese umfassen im Wesentlichen Forderungen aus Lieferungen und Leistungen —
sowohl gegenuber Dritten als auch gegenuber verbundenen Unternehmen — sowie
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und gegenlber verbundenen
Unternehmen.
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Die Forderungen aus Lieferungen und Leistungen sind zum Grof3teil durch eine
Ausfallversicherung abgesichert. Dartber hinaus wurden Wertberichtigungen gebildet.
Das Ausfallrisiko ist gering. Gegen die Ublichen betrieblichen Risiken ist die
Gesellschaft im Rahmen einer Haftpflichtversicherung und einer Konzernversicherung
ausreichend geschutzt.

Geschiftsverlauf — Ertrags-, Finanz- und Vermogenslage

Hauptumsatztrager in Osterreich im abgelaufenen Geschéftsjahr waren die Marken
tetesept und Burgit.

Die durchschnittliche Aullenstandsdauer der Forderungen aus Lieferungen und
Leistungen betrug 44 Tage (Vorjahr: 47 Tage — Berechnung: durchschnittlicher
monatlicher Forderungsbestand geteilt durch den durchschnittichen monatlichen
Nettoumsatz).

Die Bruttogewinnmarge auf Basis des Bruttoergebnisses vom Umsatz lag bei 44 %
(Vorjahr: 45 %).

Der Mittelzufluss aus der laufenden Geschaftstatigkeit betrug TEUR 2.654 (Vorjahr:
TEUR 3.197). Der Riickgang des operativen Cash flow begriindet sich darin, dass das
hohere Vorjahresergebnis nicht ganz durch die positive Entwicklung des NWC
kompensiert werden konnte. (Hinweis: Die unter den Forderungen gegenuber
verbundenen Unternehmen ausgewiesenen Cash-Pooling-Forderungen werden im
Rahmen der Cashflow-Berechnung dem Finanzmittelfonds zugerechnet.)

Der Geldfluss aus Investitionstatigkeit betrug TEUR -38 (Vorjahr: TEUR -38).

Der Cashflow aus Finanzierungstatigkeit belief sich auf TEUR 0 (Vorjahr: TEUR
—-4.000) und entsprach im Vorjahr der ausgeschutteten Dividende.

Die Finanzierung der Gesellschaft erfolgt ausschlie3lich aus dem laufenden Geschaft.
Finanzschulden bestehen nicht.

Wien, am 10. August 2026
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