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Anlage 4

Lagebericht
zum Jahresabschluss 31. Dezember 2025
der

Eckes-Granini Austria GmbH, St. Florian bei Linz

1) Geschaftsverlauf und Rahmenbedingungen

Osterreich

Allgemeine Marktsituation

2025 war erneut gepragt von steigenden Preisen fiir Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke. Laut
Statistik Austria (QUELLE: STATISTIK AUSTRIA PRESSEMITTEILUNG: 14093-012/26) lag die Verteuerungsrate
2025 fiir diese Kategorien bei +3,7%, knapp Uber der Jahresinflationsrate in Osterreich (+3,6%).
Haupttreiber waren abermals alkoholfreie Getranke mit einer Verteuerung von +9,6% gegeniiber dem
Vorjahr. Der auBer Haus Konsum und Ubernachtungen in Hotels verteuerte sich mit +5,8% ebenso
deutlich héher verglichen mit dem 6sterreichischen Jahresdurchschnitt und auch gegeniiber dem
Vorjahr (+6,8%). Laut Nielsen-Scanningdaten (Quelle: A.C. Nielsen, Total FIND, LH 2025 inkl. Hofer und
Lidl) stieg der Osterreichische Fruchtsaft- und Fruchtnektarmarkt (nachfolgend FSFN-Markt) um rund
EUR 2Mio, was einem prozentuellen Umsatzanstieg von +0,7% entspricht. Dem Umsatzanstieg steht
2025 ein deutlicher Absatzriickgang von mehr als 15Mio Liter (-11,4% gegenliber dem Vorjahr)
gegenliber. Man kann dadurch den FSFN-Markt als stark preissensitiv bezeichnen. Aber nicht nur die
Teuerungsrate hat zum Volumenriickgang beigetragen, auch die Einflihrung des Einwegpfandes fir
PET- und Dosengebinde haben die Entwicklung dieser Kategorie negativ beeinflusst. So ging 2025 zum
Beispiel der Mineralwassermarkt absatzseitig um -12% zuriick, auch u.a. aufgrund der Einflihrung des
Einwegpfandes auf PET-Flaschen. Noch dramatischer wird dieser Effekt von den Brauereien bei
Dosenbier mit rund -25% Riickgang am Bierausstol8 beschrieben. Eine gegenteilige, bzw. weniger
dynamische Entwicklung zeigte der Sirupmarkt in Osterreich. Nielsen-Daten (Quelle: A.C. Nielsen, Total
Syrup market, LH 2025 inkl. Hofer und Lidl) zeigen fiir diese Kategorie einen Umsatzriickgang von

einem halben Prozent und ein Wachstum im Absatz von +1% (+200tsd Liter total).

Ausland
Der Nettoumsatz ist 2025 gegeniiber 2024 mit -7% gesunken. Hauptgriinde daflir sind ein
Geschaftsrickgang aufgrund der Preiserhhungen, ein schwieriges Marktumfeld in den franzésischen
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Uberseegebieten und eine Umstellung der Marktbearbeitung von unserem Distributionspartner in
Kroatien. In den anderen Kernmarkten wie Belgien und Tschechien konnte der Umsatz stabil gehalten
werden.

Aufgrund des Ukraine Krieges ruht das Geschaft mit unseren Russischen und Belarussischen Kunden

weiterhin.

Unternehmensentwicklung

Entsprechend der Marktsituation in Osterreich, aber auch der des Exportbereichs, war das vergangene
Jahr umsatz- und absatzseitig riicklaufig. Die zum Jahreswechsel von 2024 auf 2025 vorherrschende
Rohstoffsituation machte bei einigen Produkten eine Preiserh6hung, hin zum Handel und hin zur
Gastronomie, unumganglich. Aufgrund der gegebenen Preissensitivitdit im Lebensmittel- und
Getrankesegment, kam es dementsprechend zu Volumenrickgiangen. Innerhalb der Gastronomie
(nachfolgend OOH) kam es im Vergleich zum Vorjahr zu weniger Absatzriickgang als im
Lebensmitteleinzelhandel (nachfolgend LEH). Im LEH trugen Faktoren wie erhdhte Preise, die
Einflhrung des Einwegpfandes fiir PET und auch eine Sortimentsumstellung, weg von der 1,0It PET-
Flasche und hin zu einer 0,75It PET-Flasche, zum Riickgang bei. Laut Nielsen haben wir im LEH im
Bereich FSFN -0,5 Prozentpunkte am umsatz- und mengenmaligen Marktanteil gegenliber dem Jahr
2024 verloren. Im Sirupmarkt spiegelt sich die intensive Aktionstatigkeit im Vorjahr wider. Trotz
Mengenzuwachs bei der Marke YO, konnten wir den Umsatz und umsatzbezogenen Marktanteil aus

2024 nicht ganzlich halten.

Markeninitiativen

2025 war ein Jahr mit zahlreichen Innovationen und Produktneueinfihrungen. Insbesondere unter der
Marke Hohes C wurde beinahe jeder Range das Sortiments erneuert oder umgestellt, um noch mehr
den sich stets andernden Konsumentenanspriichen zu entsprechen. Exemplarisch sei hier der Wechsel
von der 1,0lt PET-Flasche zur 0,75It PET-Flasche zu erwdahnen. Zudem wurde in einer 0,85t PET-Flasche
eine vollig neue Range unter Hohes C mit hohem Gehalt an Vitaminen und Mineralien, ohne
zugesetzten SuBungsmitteln, gelauncht. Unter der Marke Pago wurden erstmals in einem
Verbundkarton neue, leichtere, aber nicht weniger fruchtige Sorten am Markt eingefiihrt. Dieses
Sortiment ist sowohl fiir LEH, als auch fiir die Gastronomie gedacht. Unter der Marke YO wurde eine
weitere zuckerfreie Sorte gelauncht und mit drei Sorten ,Homemade Lemonade” das Sirupsortiment,

auch fir LEH und Gastronomie, erganzt.
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)] Ertragslage

Aufgrund der geringeren Absatzmenge und der damit einhergehenden geringeren Umsatze, sowohl
im Inland als auch im Export, verzeichnete man im Geschaftsjahr, trotz hoherer Umsatze mit
Schwestergesellschaften des Konzerns, einen niedrigeren Nettoumsatz als in 2024. Eine geringe
Entspannung der Rohmaterialkosten einiger Produkte zum Jahresende hin, konnte dem ricklaufigen
Absatz etwas entgegenwirken, die Profitabilitdt geringfligig erhdhen, wobei hoéhere
Marketingausgaben innerhalb der Berichtsperiode, gegeniiber dem Vorjahr gestiegene
Personalkosten und konzerninterne Verrechnungen das Ergebnis vor Steuern schmalerten, sohin sich
eine Umsatzrentabilitat von 2,9%, was einem Minus von 1,1 Prozentpunkten gegeniiber dem Jahr 2024

entspricht, ergibt.

2025 2024
TEUR TEUR
Ergebnis vor Steuern 3 307 4688
/ Umsatzerlose 114 746 117 296
= Umsatzrentabilitét in % 2,9% 4,0%

1) Finanzlage

Das Ergebnis vor Steuern betrug zum Periodenstichtag EUR 3,3mio. Darin enthalten sind Abschreibung
auf Vermogensgegenstiande des Investitionsbereiches idHv. EUR 1,4mio und Zinsertrage idHv.
EUR 0,8mio. Die Zunahme der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen, die Abnahme der
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen, die Abnahme der Riickstellungen, sowie Zahlungen
von Ertragssteuern reduzieren den Finanzmittelbestand, sodass sich nach Steuer ein Netto-Geldfluss
aus der laufenden Geschaftstatigkeit von EUR -1,8mio ergibt. Nach Zahlung einer Dividende an die
Gesellschafterin ~ der  Eckes-Granini  Austria  ergibt sich  zum  Bilanzstichtag ein

Gesamtfinanzmittelbestand von EUR 21mio.

2025 2024
2025 (in Mio€)
Finanzmittelbstand Beginn Periode 30,5 21,8
Ergebnis vor Steuern 33 4.7
Netto-Geldfluss aus der laufenden Geschaftstatigkeit (nach Steuern) - 1,8 9,9
Netto-Geldfluss aus Investitionstatigkeit 0,2 0,3
Netto-Geldfluss aus der Finanzierungstatigkeit - 80 - 1,5
Finanzmittelbestand am Ender der Periode 20,9 30,5
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V) Vermogenslage
Der Bilanzgewinn 2025 betragt EUR 4mio. Die Eigenmittelquote nach §23URG liegt bei 23% (Vorjahr:
30%). Die Berechnung der fiktiven Schuldentilgungsdauer ergibt fiir 2025 rund 10 Jahre.

V) Nichtfinanzielle Leistungsfaktoren

Im Rahmen der konzernweiten Nachhaltigkeitsagenda, wurden aus den intern definierten Saulen
,Sustainable Juice”, ,Climate Protection”, ,Packaging”, ,Nutrition”, ,Social Responsibility” und
,Employees” in 2025 wiederum mehrere Aktivitdten gesetzt. So konnte man zum Beispiel hinsichtlich
des Themenblockes , Nutrition“ mit neuen Produkten und neuen Rezepturen den Zuckergehalt
reduzieren. Eckes-Granini Austria GmbH ist auch Teil der 6sterreichischen Brancheninitiative der
alkoholfreien Erfrischungsgetrankeindustrie zur freiwilligen Zucker- und Kalorienreduktion. Bei
Sirupen wurde erneut eine ganzlich zuckerfreie Sorte eingefiihrt. Neben einer allgemeinen
Mitarbeiter-Impfaktion, wurde in Zusammenarbeit mit der Betriebsarztin und der AUVA eine
abermalige Arbeitsplatzevaluierung und eine Mitarbeiterbefragung hinsichtlich psychischer Belastung
am Arbeitsplatz gemacht.

Nahezu samtliche in Verkehr gebrachten Einweg-PET-Getrankeflaschen wurden dem seit 1. Janner
2025 geltenden Einwegpfandsystem, bis auf jene Anzahl wahrend der Einfihrungsphase, zugefihrt.
Die gesammelte PET-Menge soll ab 2026 wieder im Rahmen der ,bottle-to-bottle“-Kreislaufwirtschaft
den neuen Flaschen als Recyclat beigefligt werden. Zusatzlich wurde die Zahl der Leasing-Fahrrader

und Elektroautos im Firmenfuhrpark gesteigert.

Vi) Forschung und Entwicklung

Darunter ist keine Grundlagenforschung, vielmehr jedoch die Weiterentwicklung von bestehenden
Produkten sowie die Produktneuentwicklung zu verstehen, um weiterhin die Innovationsfiihrerschaft
zu behalten. Dies betrifft sowohl Innovationen von Rezepturen als auch Verpackungen. Zudem wird

die Qualitatssicherheit unserer Produkte darin sichergestellt.

Vi) Voraussichtliche Entwicklung und Risiken des Unternehmens

Aufgrund der geopolitischen Lage, insbesondere aufgrund des aktuell anhaltenden Nahost-Konfliktes,
besteht Unsicherheit hinsichtlich der Verfligbarkeit und der Kosten rohdlbezogener Stoffe, wie zum

Bespiel PET-Flaschen oder Folien als Sekundarverpackung. Zudem verursachen die aktuell hohen
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