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COMPO Austria GmbH, Wien
Lagebericht fir das Geschéftsjahr
Vom 1. Januar 2024 bis zum 31. Dezember 2024

1) Geschifts- und Rahmenbedingungen

Die COMPO Austria GmbH (im Folgenden kurz: COMPO) ist eine 100%-ige Tochter-
gesellschaft der COMPO GmbH. Die COMPO wird in den Konzernabschiuss der
COMPO Consumer GmbH mit Sitz in Mlnster einbezogen.

Die COMPO bietet ein komplettes Sortiment von qualitativ hochwertigen Produkten
fur den Haus- und Gartenbedarf an, das von Blumenerden Uber Blumenpflegepro-
dukte bis hin zu Gartendiingern, Rasendlngern, Rasensamen und Pflanzenschutz-
mitteln reicht.

Die traditionell wichtigste Produktgruppe bilden die COMPO SANA Blumenerden. Da-
neben wurde das Marktsegment Pflanzenschutz®, das europaweit zunehmend an
Bedeutung gewinnt, in den letzten Jahren erfolgreich ausgebaut. Im Bereich Dinge-
mittel werden effiziente Langzeitdinger fir eine bequeme und wirkungsvolle Nahr-
stoffversorgung fiir eine ganze Gartensaison angeboten. Mit der Maturdinger-Range
profitiert COMPO erfolgreich am Wachstum flr organisch-biologische Produkte.

Im Bereich der Forschung arbeitet die COMPO Gruppe mit namenhaften Versuchs-
anstalten und Hochschulen zusammen. Zudem besteht seit 2005 eine intensive Ko-
operation mit Syngenta, einem fuhrenden Unternehmen im Agri-Business, auf dem
Gebiet des Pflanzenschutzes fir das Consumergeschéft in Europa.

MNeben der Marke COMPO umfasst das internationale Markenportfolio der COMPO
Gruppe weitere starke internationale Marken mit hoher Markenbekanntheit in Europa.
Dies sind die Marken Algoflash, Gesal und Barriére a insectes. Der Vertrieb nahezu
aller Produkte erfolgt von der COMPO selbst.

2) Wirtschaftsbericht
a) Gesamtwirtschaftliche und branchenbezogene Rahmenbedingungen

Auch im Jahr 2024 blieb die wirtschaftliche Lage weiter herausfordernd. Die Konjunk-
tur erholt sich langsamer als erwartet von den wirtschaftlichen Folgen von Schocks
wie dem Angriffskrieg Russlands gegen die Ukraine.

Die Inflationsrate ist im Vergleich zum Vorjahrswert seit Anfang des Jahres deutlich
gesunken und erreichte im dritten Quartal ihren vorlaufigen Tiefpunkt. Erstmals seit
Fruhjahr 2021 lag die Inflationsrate somit unter dem Zielwert der Europaischen Zent-
ralbank. Ab Oktober stieg die Teuerungsrate jedoch wieder an. Trotz dem Rickgang
bei der Inflation und kraftigen Lohnzuwachsen bei den privaten Haushalten, konnte
nur eine schwache Erholung des privaten Konsums beobachtet werden. !

Insgesamt hat sich weiterhin der Trend bestatigt, dass der Verbraucher zu Do-it-your-
self Maltinahmen neigt. Infolgedessen blieben die allgemeinen Handelsbedingungen
an wichtigen Markten sowie die Wettbewerbsfahigkeit der einzelnen Geschaftseinhei-
ten der COMPO im Wesentlichen unverandert.
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b) Vermodgens-, Finanz- und Ertragslage

Fur den Geschaftserfolg der COMPO sind im Wesentlichen die Umsatzerlose und die
Materialaufwendungen entscheidend.

Die Umsatzeriose beliefen sich im abgelaufenen Geschaftsjahr auf 22 Mio. € und sind
im Vergleich zum Vorjahr gestiegen.

Die Materialaufwendungen lagen im Geschéftsjahr 2024 bei 19 Mio. €. Die Material-
aufwendungen sind im Vergleich zum Vorjahr um ca. 1,4 Mio. € hoher ausgefallen.

Das Ergebnis vor Steuern lag im Geschaftsjahr 2024 bei 0,8 Mio. € und ist erwar-
tungsgemal ausgefallen.

Die Bilanzsumme in Héhe von 10,3 Mio. € besteht fast ausschlielilich aus Positionen
des Umlaufvermigens. Die Hohe des Umlaufvermogens belauft sich zum Abschluss-
stichtag saisonbedingt auf 10,3 Mio. € und besteht im Wesentlichen aus Forderungen
gegenuber Konzernunternehmen bzw. Dritten.

Die Gesellschaft ist an das konzerninterne Cash-Pooling angeschlossen. Der
COMPO stehen somit Betriehsmittellinien in auskdmmlicher Grofenordnung zur Ver-
figung. Die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage ist im Geschéaftsjahr erwartungs-
gemé&l ausgefallen.

Forschung und Entwicklung sowie Umwelt

Die Forschungs- und Entwicklungsleistungen werden von der COMPO GmbH mit Sitz
in Deutschland gruppenweit Gbernommen. Die COMPO GmbH ist fir die Entwicklung
und Zulassung der verschiedenen Produkte in ganz Europa verantwortlich. Die Pro-
dukte werden entsprechend der gesetzlichen Anforderungen entwickelt und anschlie-
tend von unabhangigen Laboren gepriift. Neben der Wirksamkeit wird insbesondere
auf gute toxikologische und dkotoxikologische Eigenschaften Wert gelegt.

Im Bereich der Erden- und Rindenprodukte liegt ein Forschungsschwerpunkt darin,
die Nachhaltigkeitskriterien zu erflllen, die von uns angestrebt und von der Kunden-
seite gefordert werden. Die Entwicklung und Forcierung von Dangern, die der EG
Okoverordnung entsprechen, ist ein Entwicklungsschwerpunkt. Wir erwarten fir 2025
die Zulassung weiterer biologischer Pflanzenschutzmittel als anwendungsfertige For-
mulierungen und als Konzentrate. Auch im Bereich der Biozide befinden sich weitere
neue Produkte im Zulassungsprozess.

Personal
Zum Ende des Geschéftsjahres betrug die Mitarbeiterzahl 12 (VJ: 12).

Zweigniederlassung

Die Gesellschaft hat keine Zweigniederlassungen.
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6) Chancen- und Risikobericht
a) Chancenbericht

Chancen werden innerhalb unseres Chancen- und Risikomanagementsystems sys-
tematisch identifiziert, analysiert und gesteuert. Wir beobachten permanent unsere
Markte und kénnen so sich bietende gesamtwirtschaftliche und branchenspezifische
Chancen frihzeitig identifizieren. Im Vergleich zum Vorjahr hat es keine wesentlichen
Anderungen bei den Chancen und Risiken gegeben. Unsere Chancen erldutern wir
in der Reihenfolge der Bedeutung.

= Unternehmerische Chancen bieten sich der Compo Consumer Gruppe durch eine
stetige Weiterentwicklung des Produktportfolios und der hohen Qualitat unserer
Produkte. Hier sind wir konsequent in der Forschung und Entwicklung aktiv. Hie-
raus ergibt sich die Chance, unsere Position als fiihrender Markenanbieter von
Produkten fur den Haus- und Gartenbedarf zu starken und auszubauen.

= Leistungswirtschaftliche Chancen ergeben sich durch die permanente Optimie-
rung unserer Prozesse in den Bereichen Produktion, Technologie, Qualitat und
Logistik. Weitere Chancen ergeben sich durch den aktiven Einbezug unserer Lie-
feranten in den Wertschopfungsprozess, mit dem Ziel, deren Liefertreue zu star-
ken.

= Branchenspezifische Chancen nutzen wir mit unserem breit aufgestelltem Pro-
duktportfolio und unserem hohen kundenspezifischen Vertriebsansatz. Das Pro-
duktportfolio wird zudem stetig weiterentwickelt. Der Fokus liegt bei der Produkt-
entwicklung sowohl auf dem Trend .BIO" als auch auf geforderte Vertriebsmaog-
lichkeiten im Internet.

= Fir die Gartenbranche riickt das Thema (ber Klimawandel und Nachhaltigkeit in
den geselischaftlichen Fokus. Die regulatorischen Malinahmen auf Bundes- und
europdischen Ebenen fordern die Branche dazu, um kontinuierlich an die Insek-
tenfreundliche und umweltvertraglichen Lésungen und Produkten zu erbringen.
Diese Themen kénnen als Chance gesehen werden — denn keine andere Branche
kann ein Produkt sein Herzstlick nennen, das einen so positiven Effekt auf die
Umwelt hat.

b) Risikobericht

Das Risikomanagement in der Compo Consumer Gruppe hat zum Ziel, potenzielle
Risiken in einem frihen Stadium zu erkennen und angemessene Gegenmafnahmen
zu implementieren. Wenn Risiken erkannt wurden, werden sie zeitnah kommuniziert,
systematisch analysiert und kontinuierlich dberwacht.

|dentifizierte Risiken werden unter Zugrundelegung verschiedener Messgroften so-
wie von Parametern fir ihre Wahrscheinlichkeit und den potenziellen Schaden, den
sie anrichten kénnen, bewertet. Fir jedes Risiko sind Kontrollinstrumente und - so-
weit es moglich ist — Gegenmalinahmen festgelegt. Unser Risikomanagementsystem
beinhaltet auch ein rechnungslegungsbezogenes Kontrollsystem. Um die Geschafts-
entwicklung zu bewerten, erstellen wir eine mittelfristige Planung mit einem Zeithori-
zont von drei Jahren, die einen monatlich aufgegliederten Plan fir das jeweils nachste
Jahr enthalt.

Auf Basis der aktuellen Geschaftszahlen wird regelmaliig fir das nachste Geschafts-
jahr eine detaillierte Prognose entwickelt. Die Verkaufsplanung und die Uberwachung
der Einhaltung von Zielvorgaben werden auf der Grundlage einer rollierenden Mo-
natsprognose durchgefiihrt. Unsere Risiken erlautern wir in der Reihenfolge der Be-
deutung.
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Gesamtwirtschaftliche Risiken ergeben sich fiir die COMPO Consumer Gruppe
insbesondere aus der konjunkturellen Entwicklung und den bestehenden Unsi-
cherheiten in den Méarkten. Steigende Zinsen in Osterreich oder im Euroraum als
Folge der erhohten Inflation kann hier negative Einflisse auf die konjunkturelle
Entwicklung haben. In Europa bestehen erkennbare Risiken durch die mangelnde
Umsetzung notwendiger Strukturreformen in mehreren Eurolandern wie zum Bei-
spiel Italien. Die mittelfristigen Risiken fiir die Finanzstabilitdt nehmen aufgrund
der momentanen Ausrichtung der Geldpolitik auch in Europa erkennbar zu und
werden aufgrund ihrer moglichen makrodkonomischen Auswirkungen als mittel-
schweres Risiko angesehen, das kontinuierlich analysiert wird.

Absatzbezogene Risiken resultieren daraus, dass unsere Produkte auf dem eu-
ropdischen Markt einem anhaltenden und intensiven Wettbewerb ausgesetzt
sind. Diesen Risiken begegnen wir mit unserer qualitativ hochwertigen Produkt-
palette und durch die Fokussierung auf neue Produktfelder und Vertriebsstrate-
gien, sowie durch Kosteneinsparungen, verbesserte Fertigungs- und Beschaf-
fungsprozesse und optimierte Produktneueinfihrungen. Die Eintrittswahrschein-
lichkeit von Schaden aus den oben beschriebenen Risiken wird als gering erach-
tet.

Finanzielle Risiken kontrollieren wir durch praventive Liguiditatsbeurteilungen und
ein angemessenes Forderungsmanagement. Ein wesentlicher Teil der Kunden-
forderungen ist durch eine Warenkreditversicherung abgesichert. Uberfallige For-
derungen werden in allen Compo Consumer Konzernunternehmen laufend Uber-
wacht und sind Gegenstand regelmaiiger Meetings des Managements, in denen
ein Malnahmenplan abgeleitet wird. Die Compo Consumer Gruppe nutzt auller-
dem offentlich verfligbare Kreditinformationen zu bestehenden Kunden.

In Bezug auf die Rohstofflieferung entstehen Risiken insbesondere aus allgemei-
nen Engpassen am Markt oder aus dem Ausfall einzelner Lieferanten. Um dieses
Risikopotenzial zu verringern, hat die Compo Consumer Gruppe in relevanten Be-
reichen eine Mehrlieferantenstrategie entwickelt. Im Rahmen dieser Strategie ver-
einbaren wir mit Lieferanten mehrjahrige Rahmenvertrige, die wesentliche Lie-
ferbedingungen wie etwa Menge und Preis festlegen sodass wesentliche Auswir-
kungen aufgrund von Engpassen am Beschaffungsmarkt als unwahrscheinlich er-
achtet werden.

Cyber-Risiken bestehen fir den Konzern vor allem in der Steuerung der Produk-
tion und der Administration und werden daher als wesentliches Risiko betrachtet,
dessen Eintritt jederzeit als wahrscheinlich anzusehen ist. Der Ausfall von IT-
Systemen kann die Produktions- und Lieferfahigkeit beeintrachtigen, was nega-
tive Auswirkungen auf essentielle Geschaftsprozesse und die Reputation der
COMPO-Gruppe haben konnte. Die einzelnen Gesellschaften des Konzerns be-
gegnen dieser grofien Herausforderung mit praventiven Mallnahmen, wie bspw.
Investitionen in die Sicherheitsarchitekiur der IT-Systeme, als auch durch die kon-
tinuierliche Sensibilisierung der Mitarbeiter. Des Weiteren erfolgt eine stetige
Uberwachung der IT-Systeme, um im Falle von Auffalligkeiten sofort reagieren zu
kénnen.

Der Krieg in der Ukraine und die Eskalation im Nahost-Konflikt haben auf die
COMPO Consumer Gruppe keine direkten Auswirkungen, da keine unmittelbaren
Lieferbeziehungen und nur unwesentliche Kundenbeziehungen mit Russland und
der Ukraine bestehen. Die durch den Krieg in der Ukraine bedingten Preissteige-
rungen, vor allem bei den Rohstoffen und im Energiebereich, werden indirekte
Auswirkungen auf die Lieferkette der Gruppe haben. Durch eine frihzeitige Pla-
nung und Beschaffung der Bedarfsmengen wurden Risiken minimiert und die
Grundlage fir einen regularen Ablauf der Saison geschaffen.
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c) Gesamtaussage zu Chancen und Risiken

Chancen ergeben sich fur die COMPO Consumer Gruppe im Wesentlichen aus der
hohen Produktqualitat in Verbindung mit einem breit aufgestelitem Produktportfolio.
Der Trend hin zu nachhaltigem Denken und Handeln eréffnet die Chance unsere Pro-
dukte und deren positiven Nutzen fUr die Umwelt in den Fokus zu stellen,

Trotz der angespannten gesamtwirtschaftlichen Lage, welche sich unter anderem im
Krieg gegen die Ukraine und der Eskalation im Nahost-Konflikt widerspiegelt, stuft die
Geschaftsfuhrung die bestehenden Risiken als beherrschbar ein. Mégliche Zélle zwi-
schen den USA und der EU sind fur die COMPO Consumer Gruppe nicht relevant,
da weder in den USA eingekauft noch verkauft wird, Die Sicherstellung der Liquiditat,
nachhailtiges Wachstum der Marktposition sowie Aufrechterhaltung der guten Bin-
dung zu Mitarbeiterinnen und zu interessierten Parteien wie Kunden und Lieferanten
dienen als Hauptaufgaben fur die Geschaftsfuhrung in 2025. Die Geschaftsfilhrung
sieht zum jetzigen Zeitpunkt keine bestandsgefahrdenden Risiken.

7) Prognosebericht

Vor dem Hintergrund, dass die COMPO in den COMPO Consumer Konzern inte-
griert ist und somit einen starken Partner an seiner Seite hat und auch aufgrund der
starken Produktpalette und der EinfUhrung neuer Produkte wird im kormmenden Ge-
schaftsjahr von einem positiven Geschéftsverlauf ausgegangen.

Fir das Geschaftsjahr 2025 rechnen wir damit, dass das Marktumfeld fir unsere Pro-
dukte auf dem Heim- und Gartenbedarf weiterhin herausfordernd bleibt. Im Hinblick
auf das regulatorische Umfeld ist mittelfristig mit strengeren Varschriften in Bezug auf
Pflanzenschutzmittel sowie die Ruckverfolgbarkeit von Inhaltsstoffen zu rechnen.
Durch ein straffes Kosten- sowie Bestandsmanagement und die weitere Umsetzung
leistungsfordernder Mafinahmen sollte sich das zugrunde liegende Ergebnis kontinu-
ierlich verbessern.

Wien, den 17. Juni 2025

COMPO Austria GmbH




